El Resultado es 0.4% ... (1) *

uando aparece una cifra que ha sido el resultado de un tratamiento estadistico cuyo procedimiento sea muy largo o
complicado, qué tan confiable puede ser dicha cifra? En este articulo se hara una muy breve introduccién al error que
puede tener implicito un numero estadisticamente hablando, no desde la 6ptica de la representacion numérica en el
computador.

A manera de ejemplo, digamos que como resultado de una medicién estadistica, se concluye que el promedio de aumento de
precios en el mes anterior es 0.4%; es decir, se midi6 el precio de un grupo de articulos en las principales ciudades del pais
(esperando tener una muestra representativa de todas las ciudades o mejor, haciendo algunos “ajustes” con los datos
encontrados y por supuesto, asumiendo que no hay errores en la tabulacién de los datos o que estos errores se eliminaron en
su totalidad en el proceso de ajuste) asi como también en algunos sectores rurales (con sus respectivos ajustes), se
ponderaron los anteriores grupos de datos y la diferencia de precios que se encontrd entre un mes y el anterior, fue 0.4%.

Asumiendo que no hay sombra de duda respecto del nimero en si mismo, no se puede afirmar que los precios aumentaron en
ese porcentaje. El resultado se debe entender como un promedio: dada la gran diversidad de productos que cubre la medicion,
se puede afirmar que los precios aumentaron en promedio 0.4%, es decir, un consumidor que utilice los productos que se
midieron (cuyo consumo sea en la misma proporcién del experimento que se hizo) no necesariamente va a enfrentar este
aumento, pero, si se toma un grupo grande de personas, el aumento promedio que este grupo de personas encuentra en los
productos que consume es 0.4%: para unos sera mayor y es de esperar que para otros sea menor.

Este resultado es un valor estimado del aumento (de ahora en adelante, se entendera aumento promedio) de los precios, pero
qué tan confiable es? Se tiene la certeza de que este sea el aumento real de los productos y por lo tanto, se pueda afirmar que
los precios aumentaron 0.4%? Seria igualmente “cierto” afirmar que el aumento esta entre -0.3% o 1.3%? Se puede decir que
un estimador del incremento es 0.4%, pero como ya se ha discutido, no hay bases para argumentar que esta sea una medida
del aumento de todos los productos para todas las personas, para saber qué tan confiable es un resultado, es necesario utilizar
los mismos datos para poder afirmar por ejemplo, que con una probabilidad del 95%, el intervalo de -0.3 a 1.3 contiene el
aumento promedio; esto se conoce como un intervalo de confianza para el estimador.

Pensando en términos de este intervalo, la perspectiva del resultado cambia:

4 En este ejemplo, 0 esta dentro del intervalo. Es asi que se puede afirmar con un 95% de
certeza que el incremento de los precios es 0% es decir, los precios no cambiaron. Por asi
decirlo, 0.4% esta lo “suficientemente” cerca de 0 (estadisticamente hablando), de tal manera
que no es posible distinguir entre cualquiera de estos dos numeros.

4+ Una medida de la confiabilidad esta dada por la longitud del intervalo: no es lo mismo decir
que con un 95% de confianza el intervalo de confianza esta entre -0.3% y 1.3% o que esta
entre 0.1% y 0.9%; en este ultimo caso, el resultado sera mas confiable (y por supuesto, no
se puede decir que el aumento de los precios sea 0).

No necesariamente el valor puntual tiene que quedar en la mitad del intervalo. Esto depende de los datos que se utilicen, de
hecho, depende de la distribucion de los mismos: dados los datos que se obtuvieron en mediciones, se grafica en el eje
horizontal el valor de la medicion y en el vertical, se cuentan las veces que cada resultado se obtuvo; esto se conoce como un
histograma; esta distribucion empirica se ajusta a alguna conocida, de tal manera que los datos establecen el mejor ajuste que
sea posible, estadisticamente hablando.

Este ajuste y la distribucion de probabilidad, dan la escala de resolucién que permiten los datos, de tal manera que se pueden
hacer preguntas respecto de la medicion, esto se conoce formalmente como “pruebas de hipétesis”, la que se ha planteado en
este articulo es: El incremento de los precios es 0? La respuesta depende de los datos mismos y de la confiabilidad que estos
tengan, la cual aumenta a medida que se hacen mas mediciones: no es lo mismo tomar 10 a tomar 100 muestras.

Conclusiones:

4L a construccion de intervalos de confianza permite obtener mas informacién de los datos y obtener de ellos algo mas que una
estimacioén puntual.

4+ Cuando se divulga una cifra que ha sido el resultado de un procedimiento estadistico, una aproximacion para saber qué
credibilidad se le puede dar a la misma consiste en establecer intervalos de confianza. Estos intervalos son una herramienta
que ayuda a ir mas alla del numero mismo y permite hacer preguntas, cuya respuesta no admite especulaciones, porque
estos procedimientos estadisticos no permiten ir mas alla de donde los datos lo permiten.
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